Elov|

~ ALDIA

La Audiencia obliga al padre de Eneko a
sequir con las visitas en un piso vigilado

P Revocada la sentencia que
autorizo las salidas fuera del centro

» El nuevo régimen no se revisara
hasta que el nifio cumpla 14 afios

JAVIER PERNALBA
DV, SAN SEBASTUAN
Axel Baumgart, el ciudadion ale-
mén que mantuve secuestradn o
a1 hijo en Yermen, no podri visi-
tar a Enekno fuera del piso vigila-
doven el que hasta nhora se velan,
Asi 1o ha ordenade la Andiencia
de Gipuzkoa gque deja sin afecto
parclalmente In sentencin del Juz.
gaelo e Familla que permitio que
padre & hijo se relacionasen fue-
ra del centro. No obstante, 1a
Aundirncia amplla el nimero de
horas de visitas, Myriam Empa-
ranza, madre del menor, expres"
aper su satisfockin por esta nuse
va decisidn,

Aol Banmgart Interpuso el o
pasado una demanda en al Juzgs-
do de Familia de la capital gul-
puzeoans en b gue solicitaba una
modificacidn de las medidas de
privacién dela patria potestad ¥
del régimen de visitas que habian
cldo acordadas en 2001, tras su
detencidn v expulslin de Yemen,
puis en el gue se refugld tras

“aperestrara s Hestrerrton s

s, para eyitar situaciones como
la wivida, ol peosddre podia ver al nifio
loa fines de semana que e cormes-
pondian, cuatre horas el sdbado
por la matiana y otras tantas el
drmingn, Las visitas tenfan lugar
slarmpre an un piso gesticnade por
Kidedza, bajo la supervisidn de Ins
trabajadones del servicio.

En su 0ltima reclamacidn,
Baumgart demandd un régimen

da visitas ordinario, Solicibh que
pudiera levarse al nifio consigo
los fines de semana alternog, des-
e las 20 horas del viernes hasta
lag 16.00 del dominge. De igual
mibn pidio gue le dejasen pasar
jnnto a s hijo la mitad del them-
P e Joe perindos vacseionales de
Semana Banta, verano ¥ Naidsd,
El padre alegd que se habia pro-
dueldo un seambio sustanciale de
Ias cireunstancias gue hace mas
de dres aiios Deviuromn 2l jues & acat-
dar encuentres vigilados,

Infermes negativos

La denanda fue admitida el juz-
gado salicitd informes al equipo
paleosocial forense del juzgadds ¥
a los ienioos del centro Pespecto
a la convepiencia o no de varlar
el régimen., Ambos coincidieron
an desaconsejar la salida del pun-
to e enguenten, Elestudlo foren-
ap reconoein que L actitad del
pailre habla f'-rn!.uclam.du positi-
vimetite v g & relaclones entra
Baumgart ¥ %u hijo eran buenazs.
Sin embargse, preciso quie al obje-
ro e rarantiear I epmridad dal
nifo, parecla prudente esperar
alpan tiempa antes de permitic
lagvisitas i, del centrao,

Las téenics del servicio que
pestiona el plso recordaron, por
51 parte, que ¢ prople menor se
oponia a salir. Aseguraren los
peritos gue la permanancia en
contextos abieries con el padre
generan incertidumbee en Bl
En essecuencla, se opusieron al

régimen gque reclamaba Axel -

Boumanrt. La Fiscalia tarbden s
nepd a que lns visitas se desareo-
llasen fuers del ugar comvenido,
g ena partidnris l:_'lr.' AT
tar las horas de comunicacitn.
Myriam Emparangk, 4 lravds
de su representaclin legal, 1

Myriam, can Encke, en Yemen, & dia del reenouentro oS US0nz)

l-?

i

wigse [n situacion hasta que el
menar cumpliese 14 afios

Dos horas mas

La rasolucisn del Juzgads do
Familia fue recurrida ante la
Andiencia qua ahora ha mevecido
la sentencia, De entee Las decisio-

letrada Victoria Ferrn, st mustrd- nes adoptadas por el tribunal hay

contraria a que las condiciones
fussen alteradas, Sostuve que las
clreunstancias gue motivaron el
régimen netwal no habian varla-
da Indicd que el padre ni shyuie
ra cumplia con las visitas acor-
dadas ¥ demandd que se manti-

El 29 de Abril a0 calebré en ol
| Centro Kursaal e 28 FORO

EUROGAP DE MARKETING, of
cual thene como objetive divalgar
ln importancia del marketing de
calidad coma herramienta gue
aporta soluciones conorelas ¥
reales & la pmprese,

2°FORO EUROGAP DE MARKETING

El FORQ EUROGAP DE
MAREETING, contd en esta su
segunda edicidn con la ponencia
en tarna ol “Marketing Direclo de
hoy en dia”, tema central del
Gltimo libre (Creatividad en
Muorketing Directo) del ponente
Santlago Rodrigues.

El conferenciants ez Presidents
e ln bmpresa Directa & Mente ¥
recientemente recbad el preme al
“Mejor likro de Marketing” del
Clul de Dirigentes de Marketing,

La paneresa contd aon la pressn- |
cia de miis de 200 representantes
del empresaripda vasm,

daos que destacan sobremanara
Por un lado, se amplia el haeario
it Jaus visttas de cuatro a seis, si
bien precisn que los encuetliog
han de producirsa en el centeo de
Kidelza. Por otrg, la Audiencia
establece que esta naueva siheacion

DOMING, & DE MAYE DE 20K

#Plenamente
conscientey del
error cometido

J P DV, S0 SEBASTIAN

El.Juzgada de Familia, entre
Ins argumentos gue uli
para parmitir gue el |
pandiera salie del centra e
=11 hijo, destach que habia
quelado acreditado gue el
paclre erm wplenamente o
clenten del ervor gue oo
tid al secuestoir a su hijo, ¥
da la «angustia v sulri-
micnkon gue GalLsd. Sedall,
asimismn, que Banmg:nt
prametia que no velverin a
protagonlzar un episodio
fpual o parecido. La juez sps-
tuvo gue, por cncima del
reproche de los aconteci-
mienbod que protaEomnind e |
padre, estaba la wluntad ¥
la necesidad dal menor de
relackonarss can su0 pr
nitor ¥ el nderecho-debers |
da date Para estar con Eu |
hijo, La jues ealifked de ofal-

=08 temarese ¥ alastrese

prapeupaciin de que podin

POl CiTEe LI FLEAYD S0

tea ¥ conslderd que habia

que sfimmnentar ¥ chimentar

sobre una bage solida las

relaciones paterno il

sa mantendri hasta que o] nida
cumpla 14 abes, por lo gue solo
enfonces podrd der revisada, Ene-
len thene ackualisente 11 ahos.

“¥vrinnm Empar: BT 2
sus satisfaccitn por la devision de
la Andiencia. Lo mis importpn-
e de todo ello o5 que el régiman
de las visitas actuales se manten-
drd tres afoes maise, Emparanza
habia expresado reiterpdaments
S BRmor i L nUeys SecLe 1
Recordd ademas ol d T
gue habia generado en Eneko la
posibilidad de P con s1t paelee
fuera del piso vigilado

.

Ordenan el ingreso en prision
del autor del incendio que
mato a su mujer y dos hijos

P La juez de Alzira
supo que habia una
orden de alejamiento
cuando las victimas
ya habian fallecido

EFE. YALERCLA

La juaz de Alzira que instroye el
cas del hombra detenido por Las
muertes de au ex pareja ¥ dos de
sz hijos ocurridas en esta loca-
lidad. no tuve conocimiento del
inewmiplimienio de In order de ale
Jamibento que pesaba sobre el hom
e hasta que las victimas falle-
cieron, explicaron fuentes judi-
ciales. Segnan esas fuentes, la
abten a0 incumplit a ks 220 hoeas
gl jueves, cuands el supuasto
autor de Las muertas acudlo al
demibellio de su ex pareja v e
e,

Adipdieron que Ta mujer Lamd
a la Policia para denuncinr los
hechos v log apentes se presenta-
ror minutos despuds en el domi-
cilin, Sin embargo oo infermaron

dal incumplimiento de Lo crden
de alejamiento kasta Bas 610 hooas
del viernes, cunnde avisaren a ki
juez para que aeudiers i ranlizar
el levantarbento de codaveres,

La juez ordend ayer ¢l inpraes:
ey La prisidn de Pleassent (Yalen-
cia) del presunia autor el incen
dio tras tomarle declaracion
durante unas tres boras. El B-
=058 produjo el viernes oo un pise
de la calle Juan XX de Alzira
salbre lag .90 horas, cuande al
parecer el detenidse provecs un
Ineendio en la viviendn, en cuyo
Interior estaban su ex compatie-
v, de 36 aftes, ¥ dos de sus hijes,
die & ¥ 5 afos. Cuando La jues aeu-
did a levantar los tres cadiveres
fue increpada por un grupo del
carca e centenar de persanns gue
sz Juablan congregeada en Las ume
dinciones de la vivienda.

El detenido, que fue condaena
o en diciembre del pazada
par wn delibe de malteato ha
victima, habia sido denun
en elnen oeaslones més ¥ amena-
z6 8 Lo titular del juzgada ntme
i 1 de esta localidad, que trami-
taha la custodin de sus hijos

e o - o N e e e
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| SANTIAGO RODRIGUEZ | EXPERTO EN MARKETING

«El objetivo de la publicidad no es llamar
la atencidn, sino que el consumidor actiie»

Aboga por un marketing de mensajes

personalizados. «Las campatias hay

que abordarlas desde la via emocional»

PEPE SIMANCAS

La empresa donostiarra Eurogep
celebrd hace unos dias en San
Sebastiin su dl Foro de Maerkeiing.
Al encuentra fue invitado Santia-
o Rodriguez, presidente ¥ funda-
tor de I agencia Directafhdents
v auter del lbro Cresfinided en
muerkeding divecin, Lama la aben-
cidn o lnz compaiias que desaen
wemder aus productos ¥ a los publi-
clatag gue e encargan die ello, puoes
use hacan idiotaces porgue esta-
mas obaesionados con lamar la
atencidn ¥ se teata de estipide al
consumidorn.

— Listed defiendes ¢ marketing dinec.
1o frente a la publicidad peneralista,
- La publicidad ha desarvollade has-
1a 1a saciedad 1a percepedion del con
sumikor El marketing directo ez el
intento desesperado de no gastar -
tambe diners con anuncios qua no
tienen tanto calado. Eata prictica
by funcionadg durante afcs con las
bases de datos, pere este recurs
eatd apetado porgue la penle estd
an bodae s gsas de dalos. .

— Entonces?

- Carge: Presidente de la empresa
| deAgencla de Seraclos de Fublick
| dad v Marketirg Cirectabente
p Escritor: Autor def libro Creativ-

dad en Marketing Direchs, por el

que recibld el gremio Algha ala

exgalencia en Marketing, gue catar
| logala obea come el mejor libro
| da Marketing de autor espaficls.

— Ahnra se v hacer productos a
medida. Hemos pasado de peodue.
e e gustan paco a mauchos a kos

qu.egusmnmﬂnhnapxm For es

yo planten el desarrollo de la crea-

tividad en el marketing directo.

- gCémo?

- Presuponiendo gue ol cansumi-

dlar ne guiens maestro producto,

— Eso es como tirarse pledras sabre

el propio tejado.

— B, pero &8 AR de CUeAT 1 I

ciin ¢n la perscna, E1 marketing

directo desarralla mecanismes parm

que o s6le hiysa une percapcitn

sino también una reacchin por par-
idlgt: Ial. ki diefl-

nltiva, 2 trata de estudiar come

Pienes el piblico al que se dirige 1a
publicidad.

= ¢Podria poner un ejemplo?

- &1 uma perseni nos pide en 1a calle
50 cémtimos, seguro que le decimos
que 1 Pera stonos dice oms faltan
citrienta cEntimos parm poder com-

_prar ka comida de hoye, nos eva-

mos la mane al halsillo porgque

Santlago Rodriguez, &n el transcursa de la entrevista, Lusal

medbo euro @5 alge insignificante
frente a la posibilidad de dar de
COIEE ) WKL PRrSONa,

— Ese tipo de mensajes Jno es una
manera de engafiar?

- Estd al borde del engafia, peva bo
a5 enganar San formas persuasi-
vas Bl cansumibdar es infeligente,
18z que son estipidas son kas publi.

_|ov X

cldlmdes quue e croen qise es nteli

gente Las publicistas hacemos
muchas idioteces porque estamas
ohzakanades con lamar In atencidn
¥ al final lo que se logra es o con-
trarin de lo deseado. Bl ohjeto no
es llamar la atenciin, sing que el
cemsumidor actie,

— §¥ 50 es bo que estd haciando aho-
ra el marketing directo?

- E=zo e, Bl consumidor s un ser
muy coraplefo al que By que enten-
dir ¥ hacer mensajes cada vez mds
personalizados. Las parsonas dese

an et queridas; hay que tratarlas
bign ¥ preocuporse por sus prohle.
mas. Ademiis, se eatd pidiendo a la
e qui achie por imperstivo v al
final no se ahonda en los senti-
mientos. Controlas a una gersong
sl conbralas sus pensamientos,

= Muchas veces o5 el precio el que
decanta la decisidn del consumidar...
= 81. Las politicas de captaciin da
clientes es interesante realizarlas
basdndase en ¢l precie, peroala
hora de mantenar Ia elientely hay
que hiveerlo por 1a via emocional y
ol mensaje personalizado. Es decir,
con el marketing direscla,

= El marketing directo se presta a
abusos con los datos de los consu-
midores,

~ Como en todos los sectoras hay
desaprensivos. Pera Espania esti
muy bien regulada en lo que sa
refiere a bazes de datos. Otra cosa
88 el gparr, la publicidad no desen-
ida e inlernet,

— ¢Existen los remordimientos por
ofrecer productos en bos que una no
cree?

= Yo estoy obligade ; penear que 1a
caonsaa (e vensdo e B mmejar ded muan-
do. Mo me surge ningun problema
meral porguee si no le vendo yo, Io
haré pdro, 8i el producto e legal, se
paede publicitan

e

Canpo «
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e 25/04/2006 - EUROGAP
Comienza el 4° FORO EUROGAP DE MARKETING
La cita con el Marketing tendra lugar los dias 27 de Abril, 4 y 11 de Mayo
en San Sebastidn, Madrid y Barcelona respectivamente..

Por 4° afio consecutivo y, en aras de seguir divulgando la filosofia del Marketing de calidad como punto de
partida para toda decisién empresarial, se pone en marcha el

4° FORO EUROGAP DE MARKETING

Para las jornadas de este afio 2006 , contamos con Lwis Bassat,
Publicitario reconocido a nivel mundial, que a lo largo de su dilatad:
carrera profesional ha sido merecedor de galardones tales como: Medal:
de Oro Barcelona 92 como reconocimiento al exito de las Ceremonia:
Olimpicas, “"Mejor publicitario espafiol del Siglo XX” y “"Mejor gestor de |
publicidad espariola del Siglo XX entre otros.

La Ponencia lleva por titulo * La Creatividad Publicitaria en el 2006”. Nos adentraremos en el intrincado
mundo de los caminos creativos de la publicidad, con ejemplos muy reciente.

EUROGAP es la Consultora especialista en las areas de Marketing
Comercial con mas de 16 afios de experiencia en el mercado en los que h:
trabajado para mas de 180 empresas de diversos sectores, tanto en e
ambito nacional como internacional. Cuenta con presencia en Sar
Sebastian-Pamplona, Madrid y Barcelona y su metodologia propia
ampliamente contrastada, conjuga los Planteamientos Estratégicos con Iz
Operatividad en el mercado, focalizandose en las acciones que otorguer
valor afiadido al cliente y rentabilidad a la empresa.

Para mas informacion contactar con Bértol Gorospe en el 659 58 86 61.
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Celebrado el Segundo Foro Eurogap de Marketing

EL PASADD 29 de Abril se ha celebrado en ef Centro Kursaal de San Sebastiin el segundo Foro
Euregap de Marketing, el cual tiene come olijetivo divulgar la imporancia del marketing de ca-
lidad come hermmienta que aporta’soluciones coneretas ¥ reales a la empresa,

El Foro Eurogap de Marketing, ha contado en esta su segunda edicidn con la ponencia en tomo
al “Marketing Directo de hoy en dia. Procesos de persuasion profunda ante consumidores mas
exigentes ¥ desconfiados”, tema central del ditimo libro (Creatividad en Marketing Directo] del

| ponente Santiago Rodriguez,

El conferenciante es Presidente de 1a empresa Directa & Mente, y recientemente ha recibido el
| premio al “Mejor libro de Marketing” del Club de Dirigentes de Marketing, L ponencia, que ha
estado presentada por Enrique Larumbe, director geoeral de Eurogap, ha contado con la presen-
cla de mis de 200 representantes del empresariado vaseo. Busogap = una consultora de marke-
Ling v comercial, que actia a nivel estratégico y operativo aportando soluciones concretas de

das pymes v multinacionales, fundada en 1990, actualmente tiene 4 oficinas v més

| de 150 clientes,

AUTOMOCION

Volkswagen rechaza la
subida salarial reclamada
por los sindicatos

Reclaman un incremento salarial del 6%

a direccion de Volkswa-

gen Mavarra ha trasladado

a los sindicatos que la
propussta de incremento salarial
s inasumibde. En la primema rew-
nidn de la comision negociadora
del convenio la empresa mostrd
5u sorpresa por la peticldn de un
incremento tedal por encima del
& por ciento ¥ solictd a los repre-
sentantes de los trabajadores que
reflexionen. La propuesta envia-
da por el comité de empresa a la
direccidn inclufa una subida sa-
larial del 4 por ciento en todes
los conceptos, con una vigenciz
desde ¢l pasado dia 1 de mayo de
2004 hasta el 31 de mayo de
2005, También reclamaban una
compensacion econdmica de un
2 par clente del salario bruto del
afio 2003. La direccidn ha recor=
dixdo 2 la representacitn sindical
que o los altimos fres afios el
incremento salarial total de la
plantilla de Volkswagen Navarma
ha asvendido al 13,25 por clento,
casi 4 puntes por encima del [PC
total del mismo periodo, gue fue
de 9,30 por ciento. También
apuntaron gque en plantas de la
competencia del sector del auto-

“El incrermento salarial de
la plantilla de Volkswagen
Mavarra ha ascendido
al 13,25 % en los
Gltirmos tres anos"

midwil %2 han firmado incremen-
tos del 2 por clento. Ademis de
estad rzones, Yolkswagen recal-
o las reducclones del programa
productivo debido & razones de
mercade, La direccién también
quiso aclarar que en Navarra se
han fabricado el #1 por cento de
los Polos producidos en Europa,
en confraposicion a los afios
2002 y 2003, en Jo que s fabrics
el 57 y el 69 por clento respecti-
vamente, Igualmente, rechazd el
argumento de giee la subida del &
por ciento es posible porque se
habia acordado una subida idén-
tica en la planta de Bratislava. La
direccién respondit que los pre-
cigs en Eslovaquia han subddo un
B,5 por ciento.

WG, 7 PastrLanin

mudas y subvenciones para empresas navarras

IGUALDAD DE OPORTL-
NIDADES EN EL TRABATD

Subwvencidn:

Se subvencionan las in-
versiones enactivos fjos
materiales  relaclonados

cidn de servicios, vestua-
rigs 12 otras dependencias
similares,  diferenciados
para hombres v mujeres.
También s« subvencionan
las inversiones en activos
fijos relacionados con la
| adaptacién de puestos o
equipas de trabajo, la eli-
minacién: de barreras ar-
quitectdnicas o la dota-
cidn de medidas de pro-
teccidn personal para las
personas discapacitadas.

Beneficlaring:
Pymes de Havarmra.

Financiacidn:

Afondo perdido hasta el
30 por ciento del coste de
la inversién, con un md-
xima de 30.000 cures.

Plazo:
16 de octubre de 2004,

Organismo:

Dpta, de Industria v Tecno-
logia, Comerclo v Trabajo
del Gobierno de Navarra,

con las nueva construc- -

ENERGLA INTELIGENTE

Subvencion:

Dentro del  Programa
Energia Inteligente se sub-
vencionan los proyectos

. para ¢l desarrollo de servi-

Cios energéticos a cmpre-
sas. También se subven-

ciona el establecimiento -

de instrumentos para-la
gestidn energética, inclu-
yendo auditorias energéti-
cas, contabilidad energéti-
ca v evaluacion compari-
tiva. Igualmente se acogen
la realizacidin de activida-
des de I+D+I relacionados
con ©la  poligeneracidn,
Asimismo se subvencio-
nan los proyectos de esta-
blecimiente de servicios
energétioos en edificios.

Beneficiarins:
Empresas ¥ centros de
investigacion de la UE

Financiacidn:
A fondo perdido hasta el

50 por ciento del coste
del provecto,

Plazo:
1 de junle de 2004,

Organismo:
DG de Energia y Transpor-
tes de la Comisidn Europea.

o FORESTACION DE
' TERRENDS AGRARIDS

Subvencitn:
8 Se subvenciona la foresta-
| cidn de terrenos agrarios.
& Se acogen los costes de
preparaciin del terreno,
de plantacién, de planta ¥
semillas, de cierres, de
obras complementarias ¥
ofros gastos de explota-
cidn. También se subven=
cionan los gastos de man-
tenimiente durante los
cinco primeros afos tras
la plantacién. También se
compensan las pérdidas de
ingresos  producidas  a
causa de la forestacidn de
terras agrarias,

Beneficiarios:
Personas fisicas v juridi-
cas de Navarra.

Financiacidn:

A fondo perdido, con un
maximo de 90.152 euros
por explotacidn.

Plazo:
21 de mayo de 2004,

Organismo:
Dpte. de Medio Ambiente,
Ordenacidn del Territorio
¥ Vivienda del Goblerno
de Mavarra,

OFERACIONES DE
SALVAMENTO

Subwventiim:

5e subvencionan las ope-
raciones de salvamento
dirigidas a sostener fem-
poralmente la posicidn de |
Uuna empresa gue s¢oen-
frenta a un serio deteriono
de su siteacion financiera,
mientras se analizan las
circunstancias que han
originado las dificultades

y se elabora un plan ade-
cuade para recuperar la
viabilidad de la empresa a |
large plazo. |

Beneficiarios:
Empresas die Navarm.,

Financiacidn: |
Prestacién de avales o |
concesitn de préstamos de
hasta 600,000 curos,

Flazo:
31 de diciembre de 2004

Organismo:

Dpto. de Industria v Tecno-
legia, Comercio ¥ Trabajo
del Gobierno de Navama.

:.’. ios ‘ |
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